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obligatorische

Inhalte / Problemstellungen

facheriiber-

Orientierungsrahmen Medien-

Sus reflektieren die Wirkung von Medien auf das
eigene Handeln sowie auf Individuum und Gesell-
schaft.

SusS schatzen die Auswirkungen digitaler Techno-
logien auf wirtschaftliche, soziale und politische

6. Analysieren,
Kontextualisieren
und Reflektieren
(KS 2)

1. HJ. Kompetenzen Basis- und Fach- Fachbeariffe Materialbezug innerfachliche Absprachen greifende
: konzepte g : Absprachen
Sachkompetenz ! Interaktltfnen und ! Lehrwerk: Die Arbeit an den u.g. Prq-
. Entscheidungen ' " blemstellungen umfasst min-
Methodenkompetenz : . Politik und Co. 8 )
5 i ! destens 2/3 der Unterrichts-
Urteilskompetenz ' ' (Buchner) :
' + ' zeit.
; Welche Aufgaben hat die Gemeinde? ; Kap. 1.3 Leistungsiiberpriifung nach
Sus$ beschreiben Aufgaben der Kommunen und | Pflichtaufgaben, freiwillige Aufgaben ! (S. 38-43) KC-/Erlass-Vorgaben und FK-
< das Zusammenwirken von Organen der kommuna- Interesse Wie funktioniert die Gemeinde? : Kap. 1.4.3 Beschluss:
Q 1 . .. . . !
D len Selbstverwaltung. 1 Gemeinderat, Ausschiisse, Biirgermeister, ' und 1.4.4 o
S ] Verwaltung ' (S. 56-62) mundliche und andere fach-
2 : — » - — ; spezifische Leistungen: 2/3
2 Sus$ beschreiben Formen der kommunalen politi- Wie kdnnen Bul:gerIJu.gerjdllche in ihrer Ge- : dgr Gesa.mt.note,
. . ' N meinde mitwirken? ' Kap. 1.7 eine schriftliche Lernkontrolle
S schen Beteiligung (u.a. Wahlen, Blrgerbegehren Partizipation . o o . ' == ’
- und -entscheid). : Biirgerinitiative, Petition, tlugendparlament, direkte | (S. 80-88) oder alternative Form der
@ : Demokratie, Wahlen : Leistungsiiberpriifung pro
o ! Wie finanziert sich eine Gemeinde? i Halbjahr: 1/3 der Gesamtnote
= Sus$ beschreiben Rahmenbedingungen kom- | Anreize / " o ’ ' Kap. 1.6
o T ] i) es Steuern, Gebiihren, Beitrdge, Haushalt, Verschul- |
@ munaler Haushaltspolitik. : Restriktionen dung ! (S.74-78) Méglichkeiten der Binnendif-
S : I : ferenzierung sollen genutzt
k= SuS arbeiten grundlegende Elemente des Politik- | Pa‘:ttiez'ie:; . Die ,,Leinewelle” — eine Idee wird politisch/ | Kap. 1.4.1 werden, z.B. mittels der Diffe-
S zyklus anhand eines kommunalen Entscheidungs- ! Anreizel%estrik- Verlauf des Entscheidungsprozesses und 1.4.2 renzierungshilfen im Buch.
o prozesses heraus. : tionen Methode: Politikzyklus : (S. 45-55) Vgl. auch KC S. 11!
(= ' '
w ’ : . .
5 : Welche Aufgaben hat die Gemeinde? ! Kap. 1.3 Zum Uben und Wiederholen
5 SusS erdrtern einen Entscheidungsprozess von Interesse Wie funktioniert die Gemeinde? (S. 38-43) bzw, zum Anwenden der
2 kommunalen Institutionen. ! Die ,Leinewelle“ — eine Idee wird politisch/ ! Kap. 1.4 erworbenen Kompetenzen
5 : Verlauf des Entscheidungsprozesses (s.0.) | (S. 45-62) sollen die Seiten ,Was wir
o : L wissen / Was wir kdn-
SuS nehmen zu Partizipationsméglichkeiten von Partizipation Wie kénnen Biirger/Jugendliche in ihrer Ge- Kap. 1.7 nen“genutzt werden.
Jugendlichen Stellung. ; 1zipati meinde mitwirken?(s.0.) ; (S. 80-88)
; T Einflhrung in Aspekte der
Urteilskompetenz (Kriterien /
SuS nehmen zu wirtschaftlichen Bedingungen und ! Anreize / Wie finanziert sich eine Gemeinde?(s.0.) Kap. 1.6 Perspektiven)
Méglichkeiten von Kommunen Stellung. 1 Restriktionen T ' (S.74-78) Vgl. S. 41, 50, 184f.
Sus flhren in kooperativen Arbeitsprozessen mit 2. Kommunizieren
digitalen Werkzeugen Daten, Informationen und und Kooperieren
Ressourcen zusammen. ' (KS 2) '
SusS verarbeiten Informationen, Inhalte und vor- | .
- . i 3. Produzieren und :
handene digitale Produkte weiter. ' N . !
o - . . ; ' Prasentieren '
g SusS prasentieren ihre Medienprodukte unter ] (KS 2) DIGITAL AKTIV: ' Kap. 1.7
! Einsatz digitaler Werkzeuge. i Eine Online-Petition erstellen i (S. 83)
_Q 1 1

Prozesse ein.




Einsatz digitaler Werkzeuge.
Sus definieren Kriterien flr die Beurteilung von
Medienprodukten.

' obligatorische facheriiber-
2. HJ. Kompetenzen . Basis- und Fach- el Ilfroblem§tellungen . Materialbezug innerfachliche Absprachen greifende
' achbegriffe '
' konzepte ' Absprachen
Sachkompetenz Motive und Anreize Lehrwerk: bl|3|e Atrtl)lelt an den ;J.g.tPrq-
Methodenkompetenz ! ! Politik und Co. 8 dems elungen umtasst min-
R ! ! estens 2/3 der Unterrichts-
Urteilskompetenz ' + ' (Buchner) seit
Woher stammt das Einkommen und wofiir wird Leistungsiiberpriifung nach
SusS beschreiben Einkommensquellen und Moég- ! es verwendet? ' Kap. 2.2.1 KC-/Erlass-Vorgaben und FK-
lichkeiten der Einkommensverwendung. : Knappheit Haushaltsplan, Brutto-/Nettolohn, Konsum, Sparen, | (S. 104-115) Beschluss:
Geldanlage, Schulden o
; ; mundliche und andere fach-
) . ] Konsum unter der Lupe - Was bestimmt unsere ! spezifische Leistungen: 2/3
SuS beschrelbenhE:?flujsfaktc:jrlgnhauf das Kon- Nachhaltigkeit Kaufentscheidung? SKa1|c;.92.13213 der Gesamtnote
sumverhaiten Jugendlicher . ] Gewohnheit, Prestige, Lebensstil, Budget ... ' (S. -123)
L L eine schriftliche Lernkontrolle
5 Rechte und Pflichten — diirfen wir alles kaufen?? oder alternative Form der
5 ] Geschéftsfahigkeit, BGB, Kaufvertrag ' Leistungsuberprifung pro
5 SusS beschreiben rechtliche Rahmenbedingungen (Nachhaltigkeit) Wie konnen wir uns informieren? Kap. 2.4 Halbjahr: 1/3 der Gesamtnote
s fur den Konsum Jugendlicher. ! Normen Siegel, Warentests ! (S. 151-163)
g) ] Missen die Verbraucher geschiitzt werden? ! Verschiedene Mdglichkeiten
= | Kennzeichnung, Kontrolle, Riickruf ... : der Binnendifferenzierung
S sollen genutzt werden, z.B.
2 SusS beschreiben Funktionen von Markten und Knabpheit Bestimmt der Preis die Kaufentscheidung? : Kap. 2.3.4 mittels der Differenzierungshil-
3 Preisen. 5 PP Angebot, Nachfrage, Markt I (S.132-134) fen im Buch.
E ’ ’ Vgl. auch KC S. 11!
é SuS erkidren den einfachen Wirtschaftskreislauf. | Knappheit Der W'”schaﬂs"“;:f;‘;?"‘”e hangt alles zu- (SK_afdf_'féé) 7um Uben und Wiederholen
g , - bzw, zum Anwenden der
3 Sus erkldren Marketingstrategien anhand von Bestimmt Werbung unseren Kaufwunsch und : Kap. 2.3.2 und erworbenen Kompetenzen
c Werbun ] Nachhaltigkeit unsere Kaufentscheidung? ! 2.3.3 sollen die Seiten ,Was wir
S 9 Werbung analysieren (S. 124-131) wissen / Was wir kénnen*
SuS ordnen einen jugendspezifischen Fall mithife | (Nachhaltigkeit) " _ | Kap. 2.41 genutzt werden.
. . i ethode: Gesetzestexte verstehen i
von Gesetzestexten rechtlich ein. Normen (S. 154) Einfihrung in Aspekte der
Sus erlautern die Preisbildung mithilfe des Markt- ! Knapoheit Bestimmt der Preis die Kaufentscheidung? | Kap. 2.3.4 Urteilskompetenz (Kriterien /
modells. : napphel Preis-Mengen-Diagramm L (S. 132-136) Perspektiven)
! ! Vgl. S. 41, 50, 184f.
SusS Uberpriifen kriterienorientiert Konsument- | Nachhaltigkeit Wie teuer ist billig? Nachhaltiger Konsum - 1 Kap. 2.3.5 bis
scheidungen Jugendlicher auch im Hinblick auf Werte moglich und wiinschenswert? 2.3.7
soz., 6konom. und 6kolog. Konsumkriterien. ] Primark, Konsumverhalten, externe Effekte ' (S. 137-147)
SusS Uberpriifen wesentliche Ergebnisse von Knappheit Bestimmt der Preis die Kaufentscheidung? Kap. 2.3.4
Marktprozessen. ] Werte (s.0.) ' (S. 132-136)
c : :
g Sus$ kdnnen technische Bearbeitungswerkzeuge
2 sowie asthetische Gestaltungsmittel benennen und ' '
g 3 wenden diese in verschiedenen Formaten (Text, :
E’E Bild, Audio, Video etc.) an. 3. Produzieren und DIGITAL AKTIV: Kap. 2.3.2
35 SusS prasentieren ihre Medienprodukte unter , Prasentieren (KS 2) Mit dem Smartphone einen Werbespot drehen (S. 128-129)
235 : :
5= e |
S : E




